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SKROCONY RAPORT Z DZIALALNOSCI PODSTAWOWEJ GRUPY CAFEWAY




Szanowni Panstwo,

Czwarty kwartat 2017 r. uptynat Grupie Cafeway pod znakiem dalszego dynamicznego rozwoju marki Etno
Cafe oraz marek towarzyszacych. Nasze osiagniecia z tego okresu prezentujemy skrotowo na kolejnych
slajdach zataczonej prezentacji. Cieszy nas, ze dalej mozemy sie rozwijac. Dziekujemy jednoczesnie
za wsparcie jakiego nam Panstwo udzielacie.

We wspomnianym okresie udato nam sie w szczegolnosci otworzyc kolejne kawiarnie (Etno Cafe Wroclavia
oraz Etno Cafe Barbara), a takze wprowadzi¢ nowa wersje smakowa napoju Cold Brew Coffee oraz poszerzyc
jego dystrybucje w catej Polsce. Rozwinelismy rowniez sprzedaz kawy ziarnistej zarowno w kanale
profesjonalnym (B2B), jak i detalicznym (B2C), osiggajac tym samym rekordowa sprzedaz.

Wierzymy gteboko, ze kolejne miesigce pozwolg nam kontynuowac przyjeta strategie rozwoju.
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SPRZEDAZ PRODUKTOW

Czwarty kwartat 2017 r. to znaczacy wzrost sprzedazy produktow Grupy Cafeway - zaréwno kawy ziarnistej pod marka podstawowa
tj. Etno Cafe, jak rowniez marki kaw z segmentu speciality tj. WROASTERS oraz napoju kawowego Cold Brew Coffee.

Poréwnujac sprzedaz rok do roku w ujeciu kwartalnym (Q4/2016 vs Q4/2017) wzrost ten wynidst ponad 24%, natomiast liczony

w ujeciu rocznym (2016 vs 2017) wyniost blisko 56%.

Poréwnanie to pokazuje,ze sprzedaz produktow Grupy Cafeway utrzymuje sie w trendzie wzrostowym.
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SPRZEDAZ W KAWIARNIACH

Analogicznie jak w przypadku sprzedazy produktéw, tak i w przypadku sprzedazy w kawiarniach Etno Cafe, czwarty kwartat 2017 r.
przyniost znaczacy wzrost. Wynika on z jednej strony z otwarcia kolejnych lokali, jak rowniez z optymalizowania dziatalnosci lokali juz istniejacych.
Wzrostowi towarzyszy coraz wieksza rozpoznawalnos¢ marki wsrod klientow.

Porownujac sprzedaz rok do roku w ujeciu kwartalnym (Q4/2016 vs Q4/2017) wzrost ten wynidst prawie 200%, natomiast liczony w ujeciu rocznym
(2016 vs 2017) wyniost 446%. Rowniez poréwnanie srednich wynikdéw kawiarni z trzeciego i czwartego kwartatu 2017 r. pokazuje tendencje
wzrostowa.
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SPRZEDAZ PRODUKTOW

Opisany na poprzednich slajdach wzrost sprzedazy produktow
mozliwy jest dzieki konsekwentnej realizacji strategii
sprzedazowo-marketingowe].

W szczegdlnosci nalezy wymienic¢ nastepujace dziatania:

1. Wprowadzenie kolejnego smaku Cold Brew Coffee

 Asortyment naszych produktoéw powiekszyt sie o koleja
wersje smakowa Cold Brew Coffee by Etno Cafe.
Na poczatku pazniernika wprowadzilismy wersje ORANGE,
ktéra od poczatku cieszy sie duzym uznaniem Klientéw.

W planach na Q1 2018 - wprowadzenie kolejnej wersji
Cold Brew Coffee Apple

2. Sukcesy Dziatu Handlowego

* W grudniu sprzedaz kawy ziarnistej (Etno Cafe
oraz Wroasters) osiggneta rekordowe 9 ton.

3. Poszerzanie kompetencji kawowych

* Krzysztof Szkutnik, jeden z naszych roasterdw, uzyskat prestizowy tytut
licencjonowanego ,Q Arabica Grader’a” przyznawany przez Coffee
Quality Institute w Kaliforni (jako drugi pracujacy na codzien
w polskiej palarni,a pigty w ogole w Polsce). Jest to jedna z najwyz-

szych kwalifikacji w Swiecie kawy, a ScisSle w zakresie oceny jej jakosci.

Licencje Q Arabica Grader otrzymuja eksperci zajmujacy sie oceng kawy zielonej i palone;j.
Dzieki wybitnym zdolno$ciom sensorycznym i doswiadczeniu potrafig tatwo rozpoznac
jakosc ziaren, ich pochodzenie i rodzaj wypatu.




KAWIARNIE

Opisany na poprzednich slajdach wzrost sprzedazy w kawiarniach
Etno Cafe mozliwy jest dzieki konsekwentnej realizacji strategii
rozwojowej, jak rowniez ciggtemu doskonaleniu ich dziatalnosci
(zarowno po stronie przychodowej, jak i kosztowe)).

W szczegolnosci podkreslic chcemy nastepujgce zdarzenia:

1. Nowe otwarcia:

Etno Cafe Wroclavia
Etno Cafe Barbara

2. Sukces sprzedazowy

Etno Cafe Wroclavia w pierwszych 30 dniach swojej
dziatalnosci osiggneta rekordowa sprzedaz catej
sieci - 183 tys. PLN netto

Rekordowy dzien - wyniki:

sprzedaz netto - 9462 PLN netto
transakcje — 493 szt.

ilos¢ sprzedaniach kaw - 633 szt.

ilos¢ sprzedanych porcji ciasta - 186 szt.

3. Sukcesy wizerunkowe
Wspotpraca z Jarostawem Kuzniarem (limitowana seria kaw
Etno Cafe Travel by Kuzniar) oraz wspolne spotknia

z blogerami

Nagranie teledysku w kawiarni EC Marszatkowska do utworu
Pjusa ,Coffee Paste” feat Spinache &Kortez
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