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SKROCONY RAPORT Z DZIAtALNOSCI PODSTAWOWEJ GRUPY CAFEWAY




Szanowni Panstwo,

Pierwszy kwartat 2018 r. to dalszegy dynamicznegy rozwoj marki Etno Cafe oraz marek towarzyszacych. ‘
Nasze osiggniecia z tego okresu prezentujemy skrotowo na kolejnych slajdach zataczonej prezentacji.

Cieszy nas, ze dalej mozemy sie rozwijac. Dziekujemy jednoczesnie za wsparcie jakiego nam Panstwo

udzielacie.

We wspomnianym okresie udato nam sie w szczegdlnosci otworzyc¢ kolejne kawiarnie (Etno Cafe Mokotow
oraz Etno Cafe METRO POLITECHNIKA), a takze wprowadzi¢ nowa, kolejng wersje smakowa napoju Cold Brew

Coffee oraz poszerzyc dystrybucje w catej Polsce. Rozwinelismy réwniez sprzedaz kawy ziarnistej zarowno w
kanale profesjonalnym (B2B), jak i detalicznym (B2C).

Wierzymy gteboko, ze kolejne miesigce pozwolg nam kontynuowac przyjeta strategie rozwoju.
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SPRZEDAZ PRODUKTOW

Pierwszy kwartat 2018 r. to dalszy wzrost sprzedazy produktow Grupy Cafeway - zaréwno kawy ziarnistej pod marka podstawowa tj. Etno Cafe,
jak rowniez marki kaw z segmentu speciality tj. WROASTERS oraz napoju kawowego Cold Brew Coffee.

Poréwnujac sprzedaz rok do roku w ujeciu kwartalnym (Q1/2017 vs Q1/2018) wzrost ten wyniost ponad 33%, natomiast liczony w ujeciu rocznym
(H1/2016 vs H1/2017) wyniost blisko 56%.

Poréwnanie to pokazuje,ze sprzedaz produktow Grupy Cafeway utrzymuje sie w ciggtym trendzie wzrostowym.
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SPRZEDAZ W KAWIARNIACH

Pierwszy kwartat 2018 r. przyniost znaczacy wzrost takze w kawiarniach Etno Cafe.
Wynika on z jednej strony z otwarcia kolejnych lokali, jak rowniez z optymalizowania dziatalnosci lokali juz istniejgcych.
Wptyw na to ma réwniez coraz wieksza rozpoznawalnos¢ marki wsréd klientdw.

Poréwnujac sprzedaz rok do roku w ujeciu kwartalnym (Q1/2017 vs Q1/2018) wzrost ten wyniost prawie 116%. Rowniez porownanie srednich wynikow
kawiarni z czwartego kwartatu 2017 i pierwszego kwartatu 2018 r. pokazuje tendencje wzrostowa.
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CAFEWAY GROUP S.A.

Jak nam sie to udaje?




SPRZEDAZ PRODUKTOW

Opisany na poprzednich slajdach wzrost sprzedazy produktow
mozliwy jest dzieki konsekwentnej realizacji strategii
sprzedazowo-marketingowej, obejmujgcej miedzy innymi
dziatania o charakterze eventowym, jak réwniez

wspotpracy z innymi markami. W szczegélnosci nalezy
wymienic¢ nastepujace dziatania:

1. Wprowadzi¢ kolejny smak Cold Brew Coffee

 Asortyment naszych produktéw powiekszyt sie
o Cold Brew Coffee Apple.

2. Pozyska¢ nowe punkty dystrybucyjne

* Cold Brew Coffee dostepne w sieci
stacji benzynowych BP. 2 ;--r"

« Zapytania handlowe i rozmowy z duzymi sieciami
handlowymi.

3. Uczestniczy¢ w waznych spotkaniach branzowych i i 3 dewe!pObUd Lﬂ

* SweetTARGi 2018 - targi cukiernicze, piekarnicze aturalne OrZe 288t

i lodziarskie

- Miedzynarodowe Targi EuroGastro -
jedno z wazniejszych spotkan branzy HoReCa.

« Petro Trend - Forum Rynku Stacji Paliw - wyrazne
zainteresowanie produktami Etno Cafe
ze strony najwiekszych sieci paliwowych.




KAWIARNIE

Opisany na poprzednich slajdach wzrost sprzedazy w kawiarniach
Etno Cafe mozliwy jest dzieki konsekwentnej realizacji strategii
rozwojowej, jak rowniez ciggtemu doskonaleniu ich dziatalnosci
(zarowno po stronie przychodowej, jak i kosztowej).

W szczegolnosci podkreslic chcemy nastepujgce zdarzenia:

1. Nowe otwarcia:

Etno Cafe Mokotow (Galeria Mokotow, Warszawa)
Etno Cafe Metro Politechnika (Polna Corner Warszawa)

2. Sukces sprzedazowy

W marcu 2018 roku siec¢ Etno Cafe po raz pierwszy
osiggneta obrot miesieczny na poziomie 1 mln PLN.

W tym samym miesigcu bazowe kawiarnie
(otwarte dtuzej niz 3 miesigce) uzyskaty rekordowy
zysk operacyjny na poziomie 14,24%.

Etno Cafe Marszatkowska w 1Q 2018 uzyskata
najwyzszy wynik - 417 tys. PLN (4Q 2017 - 386 tys. PLN)

3. Sukcesy wizerunkowe

Etno Cafe zdobyto kolejng nagrode, tym razem na skale
europejska. W konkursie CEE Retail Real Estate Awards,
organizowanym przez wiodacy portal branzowy Europa Property
nagrodzono czotowe firmy dziatajgce na rynku nieruchomosci
komercyjnych w naszej czesci Europy.

ETNO CAFE zostato zwyciezcg w kategorii:
Coffeeshop Retailer (rynek Europy Srodkowo - Wschodniej)

W $cistym finale “Coffeeshop Retailer” pokonalismy dwie najwieksze
w Polsce sieci kawiarni: Starbucks i Costa Coffee.

Etno Cafe znalazta sie w doborowym gronie nagrodzonych firm,
m.in. Douglas (zwyciezca kategorii Cosmetics Retailer), Victoria's Secret
(kategorie Fashion Retailer i Newcomer) czy Kazar (Retailer of the Year).
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